
小论文热点词 
 
近年来（大概从2022年起到现在2025年），除了环保与人权，性别意识这些“老问题”继续存在，时尚行业又

出现了一些新的挑战和争议焦点，以下当前比较显著的几类： 
 
1. 过度“快时尚”化与“超快时尚”（Ultra Fast Fashion） 

●​ 问题：Shein、Temu 等“超快时尚”品牌的兴起，引发了大量关于劣质劳动条件、知识产权侵

权、极端压缩生产周期的批评。 

●​ 争议点： 

○​ 商品更新频率远超 Zara 和 H&M。 

○​ 明显剽窃独立设计师作品。 

○​ 使用廉价劳工、极低工资。 

●​ 核心问题：时尚变成了“数据驱动的消费快餐”，设计感和人文性被边缘化。 

 

2. AI与数字时尚冲击传统设计师角色 

●​ 问题：AI工具（如Midjourney、CLO 3D、AI营销等）广泛介入设计、生产和营销流程，一方面提

高效率，另一方面也造成设计师“被替代”的焦虑。 

●​ 争议点： 

○​ AI生成的设计是否属于原创？ 

○​ AI风格趋同，是否扼杀“人性化美学”？ 

●​ 延伸问题：元宇宙、虚拟模特和NFT服装短暂风靡后快速冷却，暴露出数字时尚泡沫。 

 

3. Inclusivity（包容性）的“表面化”与疲劳 

●​ 问题：大品牌竞相展示对种族、体型、性别多样性的“支持”，但实际操作常流于形式主义。 

●​ 争议点： 

○​ 多元化仅出现在广告，不反映在内部管理或产品尺码上。 

○​ “进步营销”被质疑为PR手段。 

●​ 新挑战：消费者变得更聪明，更反感被“政治正确”操控。 

  

4. 可持续时尚的“伪绿色”陷阱（Greenwashing） 

●​ 问题：很多品牌为了迎合环保话题，标榜“可持续”，但实则只是换个标签、改个词语。 

●​ 例子： 

○​ 宣称使用“环保材料”，却不公开具体比例或供应链。 

○​ 推出“Conscious系列”但仍大规模生产。 

●​ 延伸问题：如何建立透明可验证的可持续供应链，成为关键。 

  

5. 全球时尚权力结构的转变 

●​ 问题：西方主导的时尚权威正在动摇，中国、韩国、印度、中东等新兴市场影响力不断上升。 

●​ 争议点： 

○​ 亚洲品牌难以进入高端市场。 

○​ 西方品牌文化输出是否带有偏见？ 

○​ 东西方审美差异导致认知偏差。 

●​ 新趋势：全球消费者更在乎“文化归属感”而非“巴黎决定潮流”。 

 



6. 反潮流与Z世代的消费疲劳 

●​ 问题：Z世代对“潮流”本身产生反感，更追求反叛、冷门、独立品牌。 

●​ 表现形式： 

○​ 二手市场、循环时尚受欢迎。 

●​ 延伸问题：品牌在卷极致时尚的同时，也要研究“去品牌化”时代的生存逻辑。 

  

  PR团队变得越来越重要，很多品牌开始通过“造人设”而非“造产品”获利； 

  消费者情绪变得极其敏感，一次广告用词失误就可能引发全网抵制； 

  品牌更难“讲故事”了，因为大家听过太多重复套路。 

 

 

押题： 

●​ 中国市场 / 爆买结束 / 奢侈品下滑 

●​ 二奢 

●​ SNS导流 

●​ AI × ファッション 

●​ インフルエンサー経済 

●​ D2Cブランド 

●​ サステナ升级（循环经济） 

●​ ESG（環境・社会・ガバナンス） 

○​ E（Environment：環境）：気候変動、炭素排出、水資源、汚染防止 

○​ S（Social：社会）：人権、労働基準、労働安全衛生、地域貢献、多様性（ダイバーシ

ティ） 

○​ G（Governance：ガバナンス・企業統治）：法令順守、汚職防止、取締役会の透明性、

リスク管理 
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